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‘ Une distribution de +75 % par rapport & I'exercice 2003
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Parts de marché de MFC en 2004
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Stratégie et développement en 2004
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+ 24% de ménages en 2030
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Maison Junior : en phase de commercialisation

Maison Industrialisée : en phase de conception

¢ Une offre dédiée aux 50 ans et plus
¢ Un segment de clientéle en phase de croissance
avec + 130 000 ménages/an
<% Une clientéle représentant plus de 15% des ventes 2004

4 Un revenu moyen supérieur a notre cceur de cible
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¢ Une offre dédiée aux jeunes cadres modernes et
dynamiques

4 Une conception d’'un habitat individuel tendance « loft »

¢ Un segment de clientéle a pouvoir d’achat intéressant qui
consomme différemment

¢ Un revenu moyen supérieur a notre cceur de cible
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Acheter

Suivre le
chantier

Réception
la maison
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<% Poursuite d’'une croissance a deux chiffres
<% Conforter et améliorer les marges opérationnelles
par la maitrise des prix de vente et des codts

par la diversité de I'Offre
par le développement des services
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